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Zaliczenie z oceng?

Skrécony opis:

Przedmiot obejmuje zagadnienia z zakresu logistyki marketingowej, z uwzglednieniem réznych aspektow
zarzgdzania tg sferg aktywnosci. Przedmiot ksztattuje umiejetnos¢ pozyskiwania danych oraz analizy konkretnych
proceséw i zjawisk marketingowych w logistyce, przydatnych z punktu widzenia kadry menedzerskiej wyzszego
szczebla.

Opis:

Celem przedmiotu jest:

C1-W - uzyskanie pogtebionej wiedzy w zakresie istoty logistyki marketingowej jako narzedzia zarzadzania
marketingowego w przedsiebiorstwie.

C2- W — uzyskanie pogtebionej wiedzy z zakresu powigzan i zaleznosci wystepujgcych pomiedzy logistykg a
marketingiem z uwzglednieniem perspektywy przedsiebiorstwa i klienta

C3-W — uzyskanie wiedzy na temat kosztéw i efektywnosci logistyki marketingowej

C4- U - rozwijanie umiejetnosci optymalizacji decyzji dotyczacych sfery logistyki marketingowej w
przedsiebiorstwie

C5-K - rozwijanie $wiadomosci znaczenia logistyki marketingowej w przedsiebiorstwie w przedsigbiorstwie oraz
koniecznosci doskonalenia tego procesu.

Literatura:
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ZESZYTY NAUKOWE POLITYKI EUROPEJSKIE, FINANSE | MARKETING, Nr 3 (52) 2010 (dokument
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Efekty uczenia sie:

1 W — student zna pojecie oraz proces logistyki marketingowej (K_W01, K_W02, K_W04, K_W05, K_W10)
2_W - student rozumie zaleznos$ci pomiedzy logistykg i marketingiem (K_W01, K_W02, K_W10)

3_W — student zna koszty i determinanty logistyki marketingowej (K_W02, K_W04, K_W05, K_W10)

1 U - student dokonuje poprawnej oceny procesow zachodzgcych w obszarze logistyki marketingowe;j.
(K_U01,K_U03, K_U05,K_U08)

2_U — student potrafi zaimplementowaé metody pomiaru efektywno$ci logistyki marketingowej w praktyce
gospodarczej (K_U01,K_U03, K_U05,K_U08)

1 K- student identyfikuje problemy przedsiebiorstwa z obszaru logistyki marketingowej i wskazuje
prawdopodobne mozliwosci ich rozwigzania (K_KO02, K_K04,K_KO05)

1 Wiaéciwe zostawic.
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Metody i kryteria oceniania:

Wyktad: egzamin w formie testu na platformie Moodle (50% oceny ogolnej)

Cwiczenia:

- wykonywanie case studies oraz zadan z obszaru logistyki marketingowej w przedsiebiorstwie (40% oceny
ogolnej)

- aktywnosc¢ w czasie zaje¢ (10% oceny ogdlnej)

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:

- zaliczenie w formie testu na platformie Moodle (K_WO01, K W02, K W04, K_ W05, K_W10)
- realizacja zadan problemowych (K_U01,K_U03,K_U05,K_U08,K_K02,K_K04,K_KO05)
- aktywnos$¢ w czasie zaje¢ (K02,K_K04,K_KO05)

Wskazniki iloSciowe:

Studia dzienne

1. Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela

- udziat w wykfadach — 30 godz.

- udziat w ¢wiczeniach — 30 godz.

- udziat w tescie zaliczeniowym (w tym w sesji poprawkowej) - 4 godz.

Razem liczba godz.: 64; punkty ECTS: 2,56

Liczba godz. niewymagajgcych bezposredniego udziatu nauczyciela:

- przygotowanie do wyktadu — 10 godz.

- przygotowanie do ¢wiczeh — 15 godz.

- przygotowanie do realizacji zadanh oraz case studies — 8 godz.

- przygotowywanie prezentacji rozwigzan w ramach zadan problemowych — 8 godz.

- zebranie materiatéw i pozyskanie informac;ji niezbednych do realizacji zadan problemowych i case studies — 7
godz.

- przygotowanie do testu zaliczeniowego — 8 godz.

Razem liczba godz. 56; punkty ECTS 2,24

Lacznie: liczba godzin 120

Punkty ECTS za przedmiot: 4,8 — rzeczywisty naktad pracy studenta zostat w programie studiow zaokraglony
zgodnie z zasadg matematyczng i wynosi 5

Uwagi:

Szczegély zajec i grup
Wyktad (302)

Zakres tematow zajec:

1. Istota logistyki marketingowe;.

Funkcje i cele logistyki marketingowe;.

Organizacja logistyki marketingowej w przedsiebiorstwie.

Proces logistyki marketingowej.

Zaleznosci pomiedzy marketingiem a logistyka.

Zewnetrzne i wewnetrzne uwarunkowania procesu zarzgdzania logistykg w przedsiebiorstwie.
Zarzadzanie logistyczne sferg dystrybuciji.

Zarzadzanie produktem a logistyka marketingowa.

Komunikacja a logistyka marketingowa.

10 Tendencje rozwoju logistyki marketingowe;j.
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Metody dydaktyczne:

Wyktad ze wspomaganiem prezentacji multimedialnej, z elementami moderowanej dyskusiji

Dane grup zajeciowych
Grupa numer 1

Prowadzacy grupy:

2 Prosze wpisa¢ whasciwa liczbe godzi realizowang w semestrze.
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Cwiczenia (302)

Zakres tematow zajecé:

1. Miejsce logistyki marketingowej w dziatalnos$ci przedsiebiorstwa

2. Uwarunkowania procesow logistyki marketingowej z punktu widzenia przedsigbiorstwa.

3. Logistyka marketingowa a proces podejmowania decyzji strategicznych w odniesieniu do klientow.
4. Logistyka marketingowa a relacje z klientami.

5. Determinanty procesu zarzadzania logistykg marketingowa w przedsiebiorstwie.

6. Pomiar efektywnosci dziatan w zakresie logistyki marketingowe;.

7. Planowanie dziatan w zakresie logistyki marketingowej.

8. Kontrola dziatan w zakresie logistyki marketingowej.

9. Logistyka marketingowa a CRM

10. Optymalizacja procesow w zakresie logistyki marketingowe;j.

Metody dydaktyczne:

Rozwigzywanie zadan problemowych oraz case studies z zakresu logistyki marketingowej

Dane grup zajeciowych
Grupa numer 1

Prowadzacy grupy:

dr Urszula Widelska 4

Grupa numer 2

Prowadzacy grupy:

tytut naukowy, imie i nazwisko prowadzgcego

Grupa numer 3

Prowadzacy grupy:

tytut naukowy, imie i nazwisko prowadzgcego

Punkty przedmiotu w cyklach:

Typ punktéow Liczba

ECTS 5

% Dane nauczyciela akademickiego prowadzacego wyktad.
* Dane nauczyciela akademickiego prowadzacego ¢wiczenia.



