KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Marketing miedzynarodowy (ZAMS2-MMIE)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Wydziat Nauk Spotecznych i Humanistycznych
Przedmiot dla jednostki: Wydziat Nauk Spotecznych i Humanistycznych
Cykl dydaktyczny: Semestr letni 2020/2021

Koordynator przedmiotu cyklu: dr Urszula Widelska

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie z oceng

Skrécony opis:

Przedmiot obejmuje zagadnienia z zakresu marketingu miedzynarodowego, bedacego warunkiem skutecznej internacjonalizaciji
przedsiebiorstwa. Student ma mozliwos¢ zapoznania sie z uwarunkowaniami prowadzenia biznesu na rynkach zagranicznych,
uwzgledniajgcego wielokulturowos$¢ oraz zmiennos¢ czynnikéw determinujacych sukces rynkowy. Przedmiot jest obowigzkowy.
Opis:

Celem przedmiotu jest:

C1_W - przekazanie w sposoéb pogtebiony wiedzy z zakresu marketingu miedzynarodowego,

C2_W - przedstawienie w sposéb pogtebiony wiedzy na temat funkcji i celéw marketingu miedzynarodowego,

C3_W - przedstawienie w sposéb pogtebiony wiedzy na temat instrumentarium marketingu miedzynarodowego,

C4_W - przedstawienie w spos6b pogtebiony wiedzy dotyczacej orientacji przedsiebiorstw w marketingu miedzynarodowym,
C5_U - rozwijanie umiejetnosci wykorzystania wiedzy teoretycznej z zakresu marketingu miedzynarodowego w praktyce gospodarczej
C6_K - rozwijanie $wiadomosci zjawisk zachodzgcych w otoczeniu miedzynarodowym przedsiebiorstwa

Literatura:

Literatura obowigzkowa:

N. M. Pazio, Marketing na rynkach miedzynarodowych, Oficyna Wydawnicza Politechniki Warszawskiej, 2016. (dostep w Bibliotece, baza
koha)

A. Limanski, I. Drabik Marketing miedzynarodowy, Wydawca, Difin, Warszawa 2010. (dostep w Bibliotece, baza koha)

E. Horska (i in.), INTERNATIONAL MARKETING WITHIN AND BEYOND VISEGRAD BORDERS, Wydawnictwo EPISTEME, Krakéw
2014. (dostep on line http://centre.uek.krakow.pl/ CENTRUMPSiM/wp-content/uploads/2017/10/Horska_et_al_2014_mini.pdf)

Literatura uzupetniajgca:

E. Duliniec (red.), Marketing miedzynarodowy uwarunkowania, instrumenty, tendencje, SGH, Warszawa 2007. (dostep w Bibliotece, baza
koha)

Grzegorczyk W., Strategie marketingowe polskich przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych, [w:] Grzegorczyk W., (red.), Marketing
w obliczu nowych wyzwan rynkowych. Ksiega jubileuszowa z okazji 70-lecia Profesora Gregora, Wydawnictwo Uniwersytetu £ 6dzkiego,
t 6dz 2013. (http://dspace.uni.lodz.pl:8080/xmlui/bitstream/handle/11089/23655/67-80%20Grzegorczyk.pdf?sequence=1&isAllowed=y)
W. Grzegorczyk, Nowe koncepcje marketingu w procesie tworzenia strategii marketingowej na rynkach miedzynarodowych, Polityki
Europejskie. Finanse i Marketing, 17(66), 2017. (http://sj.wne.sggw.pl/pdf/PEFIM_2017_n66_s54.pdf)

Efekty ksztatcenia:

W_1 — Zna pojecie i zakres marketingu miedzynarodowego Z2_W01, Z2_W04

W_2 — Zna orientacje przedsiebiorstw w marketingu miedzynarodowym Z2_W02, Z2_W04, Z2_\WO06

W_3 — Zna czynniki internacjonalizacji przedsiebiorstw Z2_W08, Z2_W10

W_4 — Zna zakres instrumentarium marketingu miedzynarodowego Z2_WO01, Z2_WO06

U_1 - Potrafi przedstawi¢, zinterpretowac oraz oceni¢ aktywnos$c¢ przedsiebiorstw w obszarze marketingu miedzynarodowego Z2_UO01,
Z2_U04, z2_U03

U_2 — Potrafi wskazaé¢ determinanty internacjonalizacji przedsiebiorstw w obszarze marketingu Z2_U02, Z2_U03, Z2_U04

K_1 — Ma $wiadomos$¢ dynamiki zmian w otoczeniu przedsiebiorstwa oraz zmian w zakresie potrzeb klientow Z2_K02, Z2_K04,
K_2 — Potrafi doskonali¢ nabyta wiedze oraz umiejetnosci z obszaru badan marketingowych z uwzglednieniem realiow praktyki
gospodarczej Z2_KO05, Z2_K03

K_3 — Potrafi pracowac¢ w grupie Z2_KO05, Z2_KO06

Metody i kryteria oceniania:

Wyktad:

- test zaliczeniowy on line na platformie Moodle (50% oceny ogdinej)
uzyskanie przynajmniej 60% punktéw
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Cwiczenia (50% oceny ogdlnej)
- Rozwigzywanie case studies dot. uwarunkowan aktywnosci marketingowej przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych (30%)
- przygotowanie projektu dot. aktywnos$ci wybranego przedsigebiorstwa na rynkach miedzynarodowych i jej oceny (70%)

Na zaliczenie przedmiotu nalezy uzyska¢ przynajmniej 60% z wyktadu i éwiczen tgcznie.
Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Wyktad:

- zaliczenie w formie testu na platformie Moodle (K_WO02, K_W03, K_W04, K_W05, K_W10)

Cwiczenia:

- Rozwigzywanie case studies dot. uwarunkowarn aktywnosci marketingowej przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych (K_UO01,
K_U02, K_U03, K_U08)

- Przygotowanie projektu dot. strategii wybranego przedsiebiorstwa na rynkach miedzynarodowych i jej oceny (K_U01, K_U02, K_U03,
K_U08, K_K04, K_KO05)

- aktywnos$¢ w czasie zaje¢ (K_K02)

Wskazniki ilosciowe

Liczba godzin wymagajaca bezposredniego udziatu nauczyciela:

udziat w wyktadach - 15 godz.

udziat w ¢wiczeniach - 30 godz.

udziat w zaliczeniu (z uwzglednieniem zaliczenia w sesji poprawkowej)- 4 godz.
Razem liczba godzin 49, punkty ECTS: 1,96

Liczba godzin wymagajgca bezposredniego udziatu nauczyciela:

- przygotowanie do wykitadu - 10 godz.

- przygotowanie do ¢wiczen - 15 godz.

- przygotowanie do testu zaliczeniowego - 8 godz.

- wykonanie projektu procesu ustugowego - 8 godz.

- zebranie materiatéw niezbednych do realizacji case studies - 3 godz.

Razem liczba godzin: 44, punkty ECTS - 1,76

taczna liczba godzin kontaktowych i niekontaktowych: 93.

Punkty ECTS za przedmiot: 3,72 - rzeczywisty naktad pracy studenta zostat w planie studiéw zaokraglony zgodnie z zasadg
matematyczna i wynosi 4.

Dane dotyczace przedmiotu cyklu:
Domysiny typ protokotu dla przedmiotu cyklu:
Zaliczenie z oceng
Skrécony opis:
Przedmiot obejmuje zagadnienia z zakresu marketingu miedzynarodowego, bedacego warunkiem skutecznej internacjonalizaciji
przedsiebiorstwa. Student ma mozliwos¢ zapoznania sie z uwarunkowaniami prowadzenia biznesu na rynkach zagranicznych,
uwzgledniajgcego wielokulturowos$¢ oraz zmiennos¢ czynnikdéw determinujgcych sukces. Przedmiot jest obowigzkowy.
Opis:
Celem przedmiotu jest:
C1_W - przekazanie w spos6b pogtebiony wiedzy z zakresu marketingu miedzynarodowego,
C2_W - przedstawienie w spos6b pogtebiony wiedzy na temat funkcji i celéw marketingu miedzynarodowego,
C3_W - przedstawienie w sposéb pogtebiony wiedzy na temat instrumentarium marketingu miedzynarodowego,
C4_W - przedstawienie w sposéb pogtebiony wiedzy dotyczacej orientacji przedsiebiorstw w marketingu miedzynarodowym,
C5_U - rozwijanie umiejetnosci wykorzystania wiedzy teoretycznej z zakresu marketingu miedzynarodowego w praktyce gospodarczej
C6_K - rozwijanie swiadomosci zjawisk zachodzacych w otoczeniu miedzynarodowym przedsiebiorstwa

Literatura:

Literatura obowigzkowa:

N. M. Pazio, Marketing na rynkach miedzynarodowych, Oficyna Wydawnicza Politechniki Warszawskiej, 2016. (dostep w Bibliotece, baza
koha)

A. Limanski, |. Drabik Marketing miedzynarodowy, Wydawca, Difin, Warszawa 2010. (dostep w Bibliotece, baza koha)

E. Horska (i in.), INTERNATIONAL MARKETING WITHIN AND BEYOND VISEGRAD BORDERS, Wydawnictwo EPISTEME, Krakow
2014. (dostep on line http://centre.uek.krakow.pl/ CENTRUMPSiM/wp-content/uploads/2017/10/Horska_et_al_2014_mini.pdf)

Literatura uzupetniajgca:
E. Duliniec (red.), Marketing miedzynarodowy uwarunkowania, instrumenty, tendencje, SGH, Warszawa 2007. (dostep w Bibliotece, baza
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koha)

Grzegorczyk W., Strategie marketingowe polskich przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych, [w:] Grzegorczyk W., (red.), Marketing
w obliczu nowych wyzwan rynkowych. Ksiega jubileuszowa z okazji 70-lecia Profesora Gregora, Wydawnictwo Uniwersytetu £ 6dzkiego,
t 6dz 2013. (http://dspace.uni.lodz.pl:8080/xmlui/bitstream/handle/11089/23655/67-80%20Grzegorczyk.pdf?sequence=1&isAllowed=y)
W. Grzegorczyk, Nowe koncepcje marketingu w procesie tworzenia strategii marketingowej na rynkach miedzynarodowych, Polityki
Europejskie. Finanse i Marketing, 17(66), 2017. (http://sj.wne.sggw.pl/pdf/PEFIM_2017_n66_s54.pdf)

Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie

Wyktad:

- zaliczenie w formie testu na platformie Moodle (K_W02, K_W03, K_W04, K_WO05, K_W10)

Cwiczenia:

- Rozwigzywanie case studies dot. uwarunkowan aktywnos$ci marketingowej przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych (K_UO01,
K_U02, K_U03, K_U08)

- Przygotowanie projektu dot. strategii wybranego przedsiebiorstwa na rynkach miedzynarodowych i jej oceny (K_UO01, K_U02, K_U03,
K_U08, K_K04, K_KO05)

- aktywnosc¢ w czasie zaje¢ (K_K02)

Wskazniki ilosciowe

Liczba godzin wymagajgca bezposredniego udziatu nauczyciela:

udziat w wykfadach - 15 godz.

udziat w ¢wiczeniach - 30 godz.

udziat w zaliczeniu (z uwzglednieniem zaliczenia w sesji poprawkowej)- 4 godz.
Razem liczba godzin 49, punkty ECTS: 1,96

Liczba godzin wymagajaca bezposredniego udziatu nauczyciela:

- przygotowanie do wykitadu - 10 godz.

- przygotowanie do ¢wiczen - 15 godz.

- przygotowanie do testu zaliczeniowego - 8 godz.

- wykonanie projektu procesu ustugowego - 8 godz.

- zebranie materiatéw niezbednych do realizacji case studies - 3 godz.

Razem liczba godzin: 44, punkty ECTS - 1,76

taczna liczba godzin kontaktowych i niekontaktowych: 93.

Punkty ECTS za przedmiot: 3,72 - rzeczywisty naktad pracy studenta zostat w planie studiéw zaokraglony zgodnie z zasadg
matematyczna i wynosi 4.

Szczegoty zaje€ i grup
Wyktad (15 godzin)
Literatura:
Literatura obowigzkowa:
N. M. Pazio, Marketing na rynkach miedzynarodowych, Oficyna Wydawnicza Politechniki Warszawskiej, 2016. (dostep w Bibliotece, baza
koha)
A. Limanski, I. Drabik Marketing miedzynarodowy, Wydawca, Difin, Warszawa 2010. (dostep w Bibliotece, baza koha)
E. Horska (i in.), INTERNATIONAL MARKETING WITHIN AND BEYOND VISEGRAD BORDERS, Wydawnictwo EPISTEME, Krakow
2014. (dostep on line http://centre.uek.krakow.pl/ CENTRUMPSiM/wp-content/uploads/2017/10/Horska_et_al_ 2014 mini.pdf)

Literatura uzupetniajgca:

E. Duliniec (red.), Marketing miedzynarodowy uwarunkowania, instrumenty, tendencje, SGH, Warszawa 2007. (dostep w Bibliotece, baza
koha)

Grzegorczyk W., Strategie marketingowe polskich przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych, [w:] Grzegorczyk W., (red.), Marketing
w obliczu nowych wyzwan rynkowych. Ksiega jubileuszowa z okazji 70-lecia Profesora Gregora, Wydawnictwo Uniwersytetu £.édzkiego,
t6dz 2013. (http://dspace.uni.lodz.pl:8080/xmlui/bitstream/handle/11089/23655/67-80%20Grzegorczyk.pdf?sequence=1&isAllowed=y)
W. Grzegorczyk, Nowe koncepcje marketingu w procesie tworzenia strategii marketingowej na rynkach miedzynarodowych, Polityki
Europejskie. Finanse i Marketing, 17(66), 2017. (http://sj.wne.sggw.pl/pdf/PEFIM_2017_n66_s54.pdf)

Literatura uzupetniajgca:

E. Duliniec (red.), Marketing miedzynarodowy uwarunkowania, instrumenty, tendencje, SGH, Warszawa 2007. (dostep w Bibliotece, baza
koha)

Grzegorczyk W., Strategie marketingowe polskich przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych, [w:] Grzegorczyk W., (red.), Marketing
w obliczu nowych wyzwanh rynkowych. Ksiega jubileuszowa z okazji 70-lecia Profesora Gregora, Wydawnictwo Uniwersytetu £ 6dzkiego,

£ 6dz 2013. (http://dspace.uni.lodz.pl:8080/xmlui/bitstream/handle/11089/23655/67-80%20Grzegorczyk.pdf?sequence=1&isAllowed=y)
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W. Grzegorczyk, Nowe koncepcje marketingu w procesie tworzenia strategii marketingowej na rynkach miedzynarodowych, Polityki
Europejskie. Finanse i Marketing, 17(66), 2017. (http://sj.wne.sggw.pl/pdf/PEFIM_2017_n66_s54.pdf)

Efekty ksztatcenia:

W_1 - Zna pojecie i zakres marketingu miedzynarodowego (K_W02, K_WO03, K_W04, K_WO05, K_W10)

W_2 — Zna orientacje przedsiebiorstw w marketingu miedzynarodowym (K_W02, K_W03, K_W04, K_W05, K_W10)
W_3 — Zna czynniki internacjonalizacji przedsiebiorstw (K_W02, K_W03, K_W04, K_WO05, K_W10)

W_4 — Zna zakres instrumentarium marketingu miedzynarodowego (K_W02, K_W03, K_W04, K_W05, K_W10)
Metody i kryteria oceniania:

Test on line na platformie Moodle

Podstawg zaliczenia testu jest uzyskanie 60% punktow

Zakres tematow zajec:

. Istota i zakres marketingu miedzynarodowego.

. Orientacje przedsiebiorstw w marketingu miedzynarodowym.

. Uwarunkowania dziatalnosci przedsiebiorstw w marketingu miedzynarodowym.
. Segmentacja rynku w marketingu miedzynarodowym.

. Produkt w marketingu miedzynarodowym.

. Ksztattowanie cen na rynkach miedzynarodowych.

. Kanaly dystrybucji w docieraniu do klientéw zagranicznych.

. Promocja w marketingu miedzynarodowym.
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Metody dydaktyczne:
Wyktad z elementami dyskusji wraz z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej.
Dane grup zajeciowych
Grupa numer 1
Prowadzacy grupy:
dr Urszula Widelska

Cwiczenia (30 godzin)

Literatura:

Literatura obowigzkowa:

N. M. Pazio, Marketing na rynkach miedzynarodowych, Oficyna Wydawnicza Politechniki Warszawskiej, 2016. (dostep w Bibliotece, baza
koha)

A. Limanski, I. Drabik Marketing miedzynarodowy, Wydawca, Difin, Warszawa 2010. (dostep w Bibliotece, baza koha)

E. Horska (i in.), INTERNATIONAL MARKETING WITHIN AND BEYOND VISEGRAD BORDERS, Wydawnictwo EPISTEME, Krakow
2014. (dostep on line http://centre.uek.krakow.pl/ CENTRUMPSiM/wp-content/uploads/2017/10/Horska_et_al_2014 mini.pdf)

Literatura uzupetniajgca:

E. Duliniec (red.), Marketing miedzynarodowy uwarunkowania, instrumenty, tendencje, SGH, Warszawa 2007. (dostep w Bibliotece, baza
koha)

Grzegorczyk W., Strategie marketingowe polskich przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych, [w:] Grzegorczyk W., (red.), Marketing
w obliczu nowych wyzwan rynkowych. Ksiega jubileuszowa z okazji 70-lecia Profesora Gregora, Wydawnictwo Uniwersytetu £ 6dzkiego,
t6dz 2013. (http://dspace.uni.lodz.pl:8080/xmlui/bitstream/handle/11089/23655/67-80%20Grzegorczyk.pdf?sequence=1&isAllowed=y)
W. Grzegorczyk, Nowe koncepcje marketingu w procesie tworzenia strategii marketingowej na rynkach miedzynarodowych, Polityki
Europejskie. Finanse i Marketing, 17(66), 2017. (http://sj.wne.sggw.pl/pdf/PEFIM_2017_n66_s54.pdf)

Literatura uzupetniajaca:

E. Duliniec (red.), Marketing miedzynarodowy uwarunkowania, instrumenty, tendencje, SGH, Warszawa 2007. (dostep w Bibliotece, baza
koha)

Grzegorczyk W., Strategie marketingowe polskich przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych, [w:] Grzegorczyk W., (red.), Marketing
w obliczu nowych wyzwanh rynkowych. Ksiega jubileuszowa z okazji 70-lecia Profesora Gregora, Wydawnictwo Uniwersytetu £ 6dzkiego,
£ 6dz 2013. (http://dspace.uni.lodz.pl:8080/xmlui/bitstream/handle/11089/23655/67-80%20Grzegorczyk.pdf?sequence=1&isAllowed=y)
W. Grzegorczyk, Nowe koncepcje marketingu w procesie tworzenia strategii marketingowej na rynkach miedzynarodowych, Polityki
Europejskie. Finanse i Marketing, 17(66), 2017. (http://sj.wne.sggw.pl/pdf/PEFIM_2017_n66_s54.pdf)

Efekty ksztatcenia:
W_1 — Zna pojecie i zakres marketingu miedzynarodowego (K_W02, K_W03, K_W04, K_WO05, K_W10)
W_2 — Zna orientacje przedsiebiorstw w marketingu miedzynarodowym (K_W02, K_W03, K_W04, K_WO05, K_W10)
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W_3 — Zna czynniki internacjonalizacji przedsigebiorstw (K_W02, K_W03, K_W04, K_WO05, K_W10)

W_4 — Zna zakres instrumentarium marketingu miedzynarodowego (K_W02, K_WO03, K_W04, K_WO05, K_W10)

U_1 — Potrafi przedstawic, zinterpretowac oraz oceni¢ aktywnos$¢ przedsiebiorstw w obszarze marketingu migdzynarodowego (K_U01,
K_U02, K_U03)

U_2 — Potrafi wskaza¢ determinanty internacjonalizacji przedsiebiorstw w obszarze marketingu (K_U01, K_U02, K_U03)

K_1 — Ma $wiadomos$¢ dynamiki zmian w otoczeniu przedsiebiorstwa oraz zmian w zakresie potrzeb klientéw (K_U08, K_K04, K_K05)
K_2 — Potrafi doskonali¢ nabyta wiedze oraz umiejetnosci z obszaru badan marketingowych z uwzglednieniem realiow praktyki
gospodarczej (K_U08, K_K04, K_KO05)

Metody i kryteria oceniania:

- rozwigzywanie case studies dot. uwarunkowarn aktywnosci marketingowej przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych (20% oceny
0g6lnej z przedmiotu)

- przygotowanie projektu dot. aktywnos$ci wybranego przedsiebiorstwa na rynkach miedzynarodowych i jej oceny (30% oceny ogélnej z
przedmiotu)

Podstawg zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie 60% ze wszystkich form aktywnosci

Zakres tematow zajec:

. Istota marketingowej aktywnosci przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych.
. Czynniki orientacji przedsiebiorstw na miedzynarodowych rynkach.

. Analiza miedzynarodowego otoczenia przedsiebiorstwa.

. Kryteria segmentacji rynku miedzynarodowego.

. Strategie produktow w marketingu miedzynarodowym. Strategia adaptacji i standaryzaciji.
. Cena jako instrument marketingu miedzynarodowego..

. Sieci sprzedazy produktéw na rynkach miedzynarodowych.

. Reklama na rynkach miedzynawowych.

. Zachowania nabywcow na rynkach miedzynarodowych oraz ich determinanty.
10. Relacje z klientem w marketingu miedzynarodowym.
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Metody dydaktyczne:

- rozwigzywanie case studies dot. uwarunkowan aktywnosci marketingowej przedsiebiorstw na rynkach miedzynarodowych,
- prezentacja multimedialna,

- moderowana dyskusja,

- praca zespotowa.

Dane grup zajeciowych
Grupa numer 1
Prowadzacy grupy:

dr Urszula Widelska

Grupa numer 2
Prowadzacy grupy:

dr Marek Kruk

Przynalezno$é¢ do grup przedmiotéw w cyklach:

Opis grupy przedmiotoéw Cykl pocz. Cykl kon.
Przedmioty na zarzgdzaniu Il stopnia stacjonarnym semestr 2 (P-ZA-MS-S2) 19/20L
Przedmioty na zarzgdzaniu Il stopnia stacjonarnym semestr 2 (ZA-MS-S2) 19/20L

Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>
Typ punktow Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
ECTS (ECTS) 4 19/20L
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