KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Zarzadzanie i planowanie marketingowe
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:

Dane dotyczace przedmiotu:

Jednostka oferujgca przedmiot: Wydziat Nauk Spotecznych i Humanistycznych
Przedmiot dla jednostki: Wydziat Nauk Spotecznych i Humanistycznych
Cykl dydaktyczny:

Koordynator przedmiotu cyklu: stopieh naukowy, imie i nazwisko

Domysiny tryb protokotu dla przedmiotu:

Egzamint

Skrécony opis:

Przedmiot obejmuje zagadnienia z zakresu istoty marketingu oraz zarzadzania i planowania marketingowego.
Dodatkowo w trakcie zaje¢ student nabywa wiedze oraz umiejetnosci z zakresu najnowszych technik
komunikowania sie z rynkiem stuzgcych ksztattowaniu strategii i planow marketingowych.

Opis:

Celem przedmiotu jest:
C1-1 przedstawienie podstawowej wiedzy z zakresu zarzgdzania i planowania marketingowego,
C2-W- zapoznanie studentdéw z podstawowymi pojeciami z zakresu marketingu,

C2-W-przedstawienie metod zarzgdzania poszczegdlnymi instrumentami marketingowymi, rozwigzywania
probleméw z zakresu planowania, realizacji i oceny ich efektywnosci,

C3-2- przedstawienie podstawowej wiedzy dotyczgcej formutowania strategii marketingowej oraz opracowania
planéw marketingowych przedsiebiorstwa,

C4-1przekazanie studentow podstawowej wiedzy z zakresu marketingu marki.

C1-U- wyksztatcenie umiejetnosci w zakresie postugiwania sie poszczegdlnymi instrumentami marketingowymi w
przedsiebiorstwie,

C2-U-ksztattowanie umiejetnosci planowania marketingowego oraz realizacji strategii i instrumentéw marketingowy,

C1-K- ksztattowanie postaw i zachowan marketingowych; wdrozenie do samodzielnego tworzenia, wdrozenia oraz
realizacji plandw i strategii marketingowych.

Zajecia sg obowigzkowe.

Literatura:

Literatura podstawowa:
.,Marketing”, P. Kolter, Dom Wydawniczy Rebis (dostep w Bibliotece, baza KOHA)
.,Zarzadzanie i planowanie marketingowe”, Z. Knecht, C.H. Beck (dostep w Bibliotece, baza KOHA)

Literatura uzupetniajgca:

.,»Zarzadzanie marketingowe: studia przypadkow”, J. Dietl (red.), Wyzsza Szkota Biznesu (dostep w Bibliotece, baza
KOHA)

,,Zarzadzanie marketingowe”, G. Rosa (red.), C.H. Beck

Efekty uczenia sie:

W_1 ma elementarng wiedze o ludziach jako podmiotach tworzgcych relacje oraz wiezi spoteczne wystepujgce w
strukturach marketingowych wewnatrz organizacji (K_W06)

W_2 zna metody i narzedzia gromadzenia informacji na potrzeby zarzgdzania organizacjami, w tym techniki
pozyskiwania danych, wtasciwe dla zarzadzania marketingowego (K_W11)

U_1 potrafi poprawnie analizowac¢ aktualng sytuacje marketingowg przedsiebiorstwa i okresli¢ jego pozycje
strategiczng z wykorzystaniem réznych zrédet i sposobdw (K_U02)

U_2 posiada umiejetnos¢ pozyskiwania danych niezbednych do rozumienia przyczyn, przebiegu oraz
prognozowania zjawisk dotyczacych kazdej sfery dziatalnosci organizacji (K_U03)

1 Wiaéciwe zostawic.



U_3 posiada umiejetnos¢ przygotowania typowych prac pisemnych oraz prezentacji multimedialnych dotyczgcych
szczegotowych zagadnien z zakresu zarzadzania i planowania marketingowe, z wykorzystaniem podstawowych
ujec¢ teoretycznych, a takze réznych zrodet (K_U09)

U_4 potrafi planowa¢ strategie marketingowe oraz projektowaé plany marketingowe (K_U11)

K_1 jest przygotowany do skutecznej realizacji indywidualnej i zespotowej postawionych zadan ;jest przygotowany
do podejmowania odpowiedzialnosci za swoje zadania oraz zespotu, ktérym kieruje (K_KO03)

Metody i kryteria oceniania:

Forma zaliczenia: egzamin pisemny w formie testowej z pytaniami zamknietymi i/lub otwartymi (100%).
Przewiduje sie mozliwo$¢ przeprowadzenia egzaminu zerowego.

Na ocene z éwiczen sktadac sie bedg nastepujgce aktywnosci studenta:

- kolokwium zaliczeniowe (60%)

- grupowy projekt z prezentacjg multimedialng (30%)

- aktywnos$¢ na zajeciach, case study, praca z tekstem, analiza problemowa, rozwigzywanie zadan (10%)

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:

- egzamin pisemny (K_W06, K_W11, K_U03, K_U11)

- kolokwium zaliczeniowe, przygotowanie zespotowego projektu z prezentacjg multimedialng (K_W06, K_W11,
K_U02, K_U03, K_U09, K_U11, K_K03)

- indywidualne i grupowe rozwigzywanie przyktadow praktycznych podczas ¢éwiczen; analiza tekstow, case study,
praca w zespotach zadaniowych, aktywnos¢, dyskusja (K_ W11, K_U02, K_U09, K_U11, K_K03)

Wskazniki iloSciowe:

1) Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela:
- udziat w wyktadach - 15 h

- udziat w ¢wiczeniach - 30 h

- udziat w egzaminie (w tym w egzaminie w sesji poprawkowej) - 4 h

- udziat w kolokwium zaliczeniowym (w tym w sesji poprawkowej)- 2 h
RAZEM: liczba godzin: 51; punkty ECTS: 2,04

2) Liczba godzin niewymagajacych bezposredniego udziatu nauczyciela:
- przygotowanie do wyktadu - 6 h

- przygotowanie do ¢wiczen - 12 h

- przygotowanie do egzaminu — 4 h

- przygotowanie do kolokwium zaliczeniowego - 4 h

- zebranie materiatéw i przygotowanie prezentacji multimedialnej- 10 h
- opracowanie case study, rozwigzanie zadan- 8 h

- czytanie i opracowanie zadanych lektur- 5 h

RAZEM: liczba godzin: 49; punkty ECTS: 1,96

LACZNA LICZBA GODZIN (kontaktowych i niekontaktowych): 100
Punkty ECTS za przedmiot: 4

Uwagi:

Szczegély zajec i grup
Cwiczenia (452)

Zakres tematow zajec:

Metody dydaktyczne:




Dane grup zajeciowych
Grupa numer 1

Prowadzacy grupy:

tytut naukowy, imie i nazwisko prowadzgcego?

Grupa numer 2

Prowadzacy grupy:

tytut naukowy, imie i nazwisko prowadzgcego

Grupa numer 3

Prowadzacy grupy:

tytut naukowy, imie i nazwisko prowadzgacego

Punkty przedmiotu w cyklach:

Typ punktow Liczba

ECTS 4

2 Dane nauczyciela akademickiego prowadzacego ¢wiczenia.



